Regulamin konkursu ,,Pepsi Space Polska”
zwany dalej ,,Regulaminem”

POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Nazwa konkursu.
Konkurs, zwany w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,,Konkursem”, jest prowadzony pod nazwg ,,Pepsi Space Polska”.

2. Nazwa podmiotu organizujgcego Konkurs oraz cel Konkursu.

Organizatorem Konkursu, zwanym w dalszej czesci niniejszego Regulaminu , Organizatorem”, jest Agencja Reklamowa
Avanti sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Sulejowku ul. Reymonta 4A; 05-070 Sulejéwek, REGON 366811769, NIP: 8222357971,
zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000669005.

Konkurs organizowany jest w celu promocji marki Pepsi wsrdd konsumentéw oraz oddania mtodym twdércom przestrzeni
reklamowej Pepsi w ramach dziata promocyjnych, jako nagréd w Konkursie. Fundatorem nagréd w Konkursie, zwanym
w dalszej czesdci niniejszego Regulaminu ,PepsiCo”, jest Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie przy Plac Konesera 12, 03-736 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000097597, NIP: 5260210530.

Moderatorem Konkursu, zwanym w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,,Moderatorem”, jest Feeders Agency Sp. z 0.0.
z siedzibg w Warszawie ul. Mazowiecka 9; 00-052 Warszawa, REGON 382401711, NIP: 5252777943; zarejestrowana
w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod nr KRS: 0000768535.

3. Informacja o formie organizacji Konkursu.

Konkurs nie zalezy od przypadku ani nie polega na odgadywaniu i nie jest loterig pieniezng, loterig fantowa, loterig
promocyjng, ani zadng inng gra losowa ani zakladem wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 277). Organizator sktada przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919
i 921 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740, z pdzn. Zm.).

4. Obszar, na ktérym bedzie prowadzony Konkurs.
Konkurs prowadzony bedzie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Zgtoszenia do Konkursu bedg przyjmowane
za posrednictwem sieci Internet na stronie internetowej www.pepsispace.com, w dedykowanej dla Polski subdomenie

https://pl.pepsispace.com zwanej dalej ,,Strong Konkursu”.

5. Czas trwania Konkursu.
Konkurs trwa od 01.06.2023 roku do 16.07.2023 roku. Okres ten nie obejmuje realizacji nagrdd i ewentualnej procedury
reklamacyjnej. Termin rozpatrywania reklamacji trwa do 31.10.2023 roku.

6. Podziat Konkursu na etapy.
Konkurs podzielony jest na 3 etapy, zwane dalej ,Etapami”: Etap |I: 01.06.2023 — 15.06.2023, Etap Il: 16.06.2023 —
27.06.2023, Etap I1l: 28.06.2023 — 16.07.2023.

7. Podziat Konkursu na kategorie.
Konkurs podzielony jest na 5 kategorii, zwanych dalej ,,Kategoriami”:
1) PHOTO - dopuszczalne rozszerzenie pliku: jpeg, jpg, png, maksymalna waga pliku do 5 MB;
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2) PRINT - dopuszczalne rozszerzenie pliku: TIFF (sptaszczony plik bez warstw z kompresjg LZW), PDF (gotowy do druku
ze spadami), rozdzielczos¢: 100 dpi w skali 1:1 lub 1000 dpi w skali 1:10, pliki powinny by¢ zapisane w trybie
kolorow CMYK, maksymalna waga pliku do 30 MB;

3) AUDIO - dopuszczalne rozszerzenie pliku: mp3, wav, m4a, czas trwania materiatu do 180 sekund, maksymalna waga
pliku do 10 MB;

4)TEXT - dopuszczalne rozszerzenie pliku: pdf, maksymalna objetos¢ to 1 strona pdf, maksymalna waga pliku
do 3 MB;

5) VIDEO - dopuszczalne rozszerzenie pliku: mov, mp4, czas trwania materiatu do 30 sekund, maksymalna waga pliku
do 70 MB.

UCZESTNICY KONKURSU

8. Uczestnikiem Konkursu, zwanym w niniejszym Regulaminie ,,Uczestnikiem”, na warunkach okreslonych w Regulaminie,
moze by¢ kazda osoba fizyczna bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu cywilnego (t.j. Dz. U. 2020 poz.
1740 ze zm.) oraz w chwili przystgpienia do Konkursu spetniajaca tgcznie ponizsze warunki:

- ma ukonczone 18 lat lub ma ukornczone co najmniej 16 lat i posiada zgode opiekuna prawnego;

- ma miejsce statego zamieszkania na terenie Rzeczypospolitej Polskiej;

- nie jest pracownikiem Organizatora, Moderatora, spétek z grupy PepsiCo oraz podmiotdw dziatajgcych naich zlecenie,
ani cztonkiem najblizszej rodziny wyzej wymienionych oséb. Cztonkami najblizszej rodziny w rozumieniu niniejszego
Regulaminu s3: matzonkowie, dzieci, rodzice, rodzenstwo, przysposobieni oraz przysposabiajacy. Pracownikiem
W rozumieniu niniejszego Regulaminu jest zarédwno osoba zatrudniona na podstawie umowy o prace, jak i osoba
wspotpracujgca na podstawie umowy cywilnoprawnej (w szczegélnosci na podstawie umowy o dzieto, umowy
zlecenia).

9. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Przed przystgpieniem do Konkursu Uczestnik zobowigzany jest zapoznac sie
z Regulaminem Konkursu. Warunkiem udziatu w Konkursie jest akceptacja tresci Regulaminu. Poprzez wziecie udziatu
w Konkursie Uczestnik akceptuje tres¢ Regulaminu i zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim zasad.

ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
10. Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy w dniach od 01.06.2023 roku do 16.07.2023 roku, wejs¢ na Strone Konkursu
https://pl.pepsispace.com i dokonaé zgtoszenia do Konkursu, zwanego dalej ,Zgtoszeniem”, poprzez wypetnienie

i wystanie formularza zgtoszeniowego zawierajgcego nastepujgce pola obowigzkowe:
- wgranie pracy konkursowe] prezentujgcej twoérczos$é wtasng Uczestnika Konkursu, mieszczacg sie w ramach
szeroko pojetego hasta ,,Wyraz swojg unikalng perspektywe — pokaz nam co tworzysz”, w jednej z 5 Kategorii
wskazanych w pkt 7 Regulaminu, zwanej dalej ,,Pracg Konkursowg”, stosujgc sie do wskazanych wymogdéw
formalnych dotyczgcych formatu pliku, jego wagi oraz dtugosci trwania;
- dodanie opisu Pracy Konkursowej - maksymalnie 300 znakdéw wraz ze spacjami (pole opcjonalne);
- imie;
- hazwisko;
- nick publiczny (unikalny pseudonim twdrcy lub nazwa autora podawana do publicznej wiadomosci
wraz z publikacjg Pracy Konkursowej na Stronie Konkursu);
- date urodzenia;
- adres e-mailowy;
- adres e-mailowy opiekuna prawnego (pole obowigzkowe dla osdb, ktére nie ukorczyty 18 lat);
- numer telefonu kontaktowego;
- link do konta social media (pole opcjonalne, do uzupetnienia jedynie dla oséb, ktdre chcg podac do publicznej
wiadomosci link do swojego konta w mediach spotecznosciowych wraz z publikacjg Pracy Konkursowej na Stronie
Konkursu, a ich konto jest dostepne publicznie);
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- oswiadczenie, iz Uczestnik ma ukonczone 16 lat i posiada zgode opiekuna prawnego na udziat w Konkursie

oraz zapoznat sie z Regulaminem i politykg prywatnosci oraz akceptuje ich tres¢ (dla oséb, ktére nie ukonczyty

18 lat);

- o$wiadczenie, iz Uczestnik ma ukonczone 18 lat, zapoznat sie z Regulaminem i z polityka prywatnosci oraz

akceptuje ich tresc (dla oséb, ktore ukonczyty 18 lat);

- oswiadczenie, iz zgtoszona przez Uczestnika Praca Konkursowa jest jego wtasng twoérczoscig, nie narusza praw

0s6b trzecich, nie jest wytworem sztucznej inteligencji (SI, ang. Al) i spetnia wszystkie wymogi Regulaminu;

- o$wiadczenie, iz Uczestnik udziela Organizatorowi oraz PepsiCo niewytgcznej i nieodptatnej licencji, z prawem

do udzielania sublicencji, na korzystanie z nadestanej pracy bez ograniczen czasowych i terytorialnych, w celach

zwigzanych z organizacjg Konkursu oraz celach marketingowych i promocyjnych;

- pole captcha opcjonalnie (Strona Konkursu korzysta z reCAPTCHA dziatajgcego w tle, jednak w wybranych

przypadkach, Uczestnik moze zosta¢ poproszony o wykonanie standardowego testu captcha).
W trakcie Zgtoszenia Uczestnik moze opcjonalnie wyrazi¢ zgode na otrzymywanie informacji marketingowych w zakresie
i od podmiotéw wskazanych w formularzu zgdd. Wyrazenie zgdd nie jest warunkiem uczestnictwa w Konkursie.
Zgtoszenie osoby, ktéra ukonczyta 18 lat, jest kompletne po poprawnym wykonaniu powyzszych krokdw i pojawieniu sie
komunikatu ,Dzieki! Twoje zgtoszenie zostato wystane, damy Ci zna¢ w wiadomosci e-mail, gdy praca zostanie
zweryfikowana przez Moderatora”.
Zgtoszenie osoby, ktdra nie ukoriczyta 18 lat, jest kompletne po poprawnym wykonaniu powyzszych krokéw i pojawieniu
sie komunikatu ,,Dzieki! Twoje zgtoszenie zostato przyjete, wystaliémy wiadomosci e-mail do Twojego opiekuna prawnego.
Po potwierdzeniu przez niego niezbednych zgdd praca zostanie zweryfikowana przez Moderatora. Damy Ci znac
w wiadomosci e-mail, gdy to nastgpi.” oraz potwierdzeniu zgody opiekuna prawnego na udziat w Konkursie. Po wystaniu
Zgtoszenia do Konkursu osoby, ktéra nie ukonczyta 18 lat, system wysyta automatyczng wiadomos¢ e-mail na adres
opiekuna prawnego podany w Zgtoszeniu, w celu potwierdzania zgody opiekuna prawnego na udziat w Konkursie, a takze
udzielenie Organizatorowi oraz PepsiCo niewytgcznej i nieodptatnej licencji, z prawem do udzielania sublicencji,
na korzystanie z nadestanej Pracy Konkursowej bez ograniczen czasowych i terytorialnych, w celach zwigzanych
z organizacjg Konkursu oraz celach marketingowych i promocyjnych. Do przyjecia zgtoszenia w Konkursie osoby, ktéra nie
ukonczyta 18 lat, niezbedne jest potwierdzanie zgody opiekuna prawnego na udziat w Konkursie, w trakcie trwania Etapu
Konkursu, w ktérym dokonano zgtoszenia.
Ewentualne trudnosci dotyczgce wystania Zgtoszenia do Konkursu nalezy zgtasza¢ niezwtocznie w wiadomosci e-mail
na adres: promocja@pepsispace.com, nie pézniej niz w dniu nastepujgcym po dniu wystgpienia trudnosci.

11. Uczestnik dokonuje Zgtoszenia do Konkursu samodzielnie, we wtasnym imieniu, zgtaszajac twoérczos¢ wiasna.
Niedopuszczalne jest dokonywanie Zgtoszen do Konkursu w imieniu osdb trzecich oraz zgtaszanie twérczosci innych oséb
lub sztucznej inteligencji (SI, ang. Al). Niedopuszczalne jest zgtaszanie Pracy Konkursowej, ktora:
a) zawiera wizerunek dzieci ponizej 12 lat;
b) jest wytworem sztucznej inteligencji (SI, ang. Al);
c¢) ma dyskryminujgcy charakter lub obraza uczucia religijne, narusza prawo lub prawa oséb trzecich;
d) zawiera tresci wulgarne lub stowa powszechnie uznawane za obrazliwe, tresci polityczne, propagandowe,
religijne;
e) zawiera tresci obsceniczne lub inne tresci niezgodne z przepisami powszechnie obowigzujgcego prawa badz
zasadami wspotzycia spotecznego;
f) nawiazuje do tresci pornograficznych, alkoholu, narkotykéw lub innych substancji odurzajgcych;
g) zawiera linki do stron internetowych, w szczegdélnosci do stron o tresciach naruszajgcych obowigzujgce przepisy
prawa;
h) zawiera tresci reklamowe, nazwy zastrzezone, badz znaki towarowe/logotypy innych marek niz marki PepsiCo
oraz marki wtasnej twodrcy Pracy Konkursowej albo przedstawia charakterystyczny przedmiot/ksztatt
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jednoznacznie pozwalajacy na rozpoznanie innej marki niz marka PepsiCo oraz marka wfasna twoércy Pracy
Konkursowej;

i) zawiera nazwy postaci podlegajgcych licencji lub nawigzuje do ich wygladu;

j) zawiera dane osobowe 0séb trzecich lub ich wizerunek bez zgody osoby przedstawionej;

k) zawiera tresci bedgce wtasnoscig oséb trzecich, narusza licencje lub prawa autorskie;

I) prezentuje/zacheca do zachowan niebezpiecznych, zachowan zagrazajgcych zyciu i zdrowiu, naruszajgcych normy
spoteczne lub przepisy prawa.

11.1 Kazdy Uczestnik moze wzigé udziat w Konkursie wielokrotnie, wedlug procedury przedstawionej
w pkt 10 Regulaminu, kazdorazowo zgtaszajgc nowgq Prace Konkursowg, z zastrzezeniami, iz:

- jeden Uczestnik przystepujgc do Konkursu moze korzystaé wytgcznie z jednego numeru telefonu oraz jednego adresu
e-mail oraz jednego unikalnego nicku publicznego, niezaleznie od tego, ile nickéw, kont e-mail oraz numerdéw
telefonu posiada;

- jeden Uczestnik nie moze dokonaé wiecej niz 5 Zgtoszen do Konkursu dziennie;

- z jednego adresu IP nie moze dokonac wiecej niz 20 Zgtoszen do Konkursu dziennie.

12. W ciggu 3 dni roboczych od dnia przestania Zgtoszenia (w przypadku Uczestnikdéw, ktérzy nie ukorczyli 18 lat od dnia
akceptacji ich udziatu w Konkursie przez opiekuna prawnego) Moderator lub Organizator dokona weryfikacji zgtoszonych
Prac Konkursowych i moze zakwalifikowa¢ Zgtoszenie jako niepoprawne w przypadku, gdy Praca Konkursowa:

a) nie spetnia wymagan regulaminu;

b) ma dyskryminujacy charakter lub obraza uczucia religijne, narusza prawo lub prawa osdéb trzecich;

c) zawiera tresci niedopuszczalne zgodnie z pkt 11 Regulaminu.
W przypadkach nieprzewidzianych powyzej o zakwalifikowaniu Pracy Konkursowej decyduje Komisja Konkursowa.
Zgtoszenia do Konkursu wypetnione nieprawidtowo, w sposdb niepetny lub zawierajgce nieprawdziwe dane lub Prace
Konkursowa w jakosci niewystarczajgcej w ocenie Moderatora albo Organizatora do publikacji na Stronie Konkursowej,
moga zosta¢ zweryfikowane jako niepoprawne. Prace Konkursowe przypisane do Zgtoszen uznanych za niepoprawne
nie bedy publikowane na Stronie Konkursu oraz nie bedg podlegaty ocenie Komisji Konkursowej. Prace Konkursowe
przypisane do Zgtoszen uznanych za poprawne bedg publikowane na Stronie Konkursu w sekcji ,,Art Gallery” oraz beda
podlegaty ocenie Komisji Konkursowej.
Organizator oraz Moderator mogg w kazdym czasie trwania Konkursu powtdrzy¢é weryfikacje zgtoszonych Prac
Konkursowych i zmieni¢ kwalifikacje Zgtoszenia. Uznanie Zgtoszenia za niepoprawne obejmuje rowniez prawo
do pozbawiania Uczestnika nagrody, w przypadku wczesniejszego jej przyznania.
Organizator oraz Moderator zastrzegajg sobie prawo do przeniesienia Pracy Konkursowej do innej Kategorii, niz wskazana
przez Uczestnika, bardziej odpowiedniej wedtug ich subiektywnej oceny dla Pracy Konkursowej. Organizator
oraz Moderator zastrzegajg sobie prawo do edycji opisu Pracy Konkursowej i publikacji na Stronie Konkursu jedynie
wybranych tresci oraz linkdw do social mediow.

13. Poprzez fakt dokonania Zgtoszenia, o ktérym mowa powyzej w punkcie 10 Regulaminu, zawierajgcego Prace
Konkursowg, Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze do przestanej Pracy Konkursowej przystugujg mu wszelkie prawa,
w tym zwtaszcza prawa wtasnosci intelektualnej, w tym wyltaczne prawa autorskie, w szczegdlnosci umozliwiajace
reprodukcje, rozpowszechnianie i publikowanie oraz, ze przestana Praca Konkursowa nie narusza w zaden sposdb praw
autorskich badz innych praw czy débr prawnie chronionych osdb trzecich i jest wytgcznie efektem osobistej dziatalnosci
Uczestnika. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnosc¢ za szkody poniesione przez PepsiCo, Organizatora lub osoby trzecie
wspotpracujgce z Organizatorem lub PepsiCo, spowodowane opublikowaniem Pracy Konkursowej zawierajgcej wady
prawne i zobowigzany jest kazdorazowo zwolni¢ PepsiCo, Organizatora i takie osoby trzecie od wszelkich roszczen
wynikajgcych z tego faktu. Postanowienia niniejszego Regulaminu nie wytgczaja odpowiedzialnosci Uczestnika



za naruszenie praw o0sob trzecich okreslonej przepisami prawa, w szczegdlnosci Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.

W przypadku, gdy Praca Konkursowa zawiera wizerunek osoby trzeciej, zwierzat i/lub obiektow architektury nalezgcych
do oséb trzecich Uczestnik posiada zgode osoby uwidocznionej na Pracy Konkursowej i/lub wtascicieli zwierzat
i/lub wtascicieli obiektéw architektury na rozpowszechnianie ich wizerunku oraz wykorzystanie Pracy Konkursowej
do udziatu w Konkursie. Na kazde zgdanie Organizatora Uczestnik zobowigzany jest przekaza¢ Organizatorowi ww. zgode
nie pdzniej niz w terminie 7 dni od dnia otrzymania zgdania pisemnie na adres Organizatora lub w formie elektronicznej
za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: promocja@pepsispace.com.

Uczestnik nie nabywa prawa do nagrody w razie, gdy przestana przez niego Praca Konkursowa narusza prawo lub prawa,
o ktérych mowa powyzej w niniejszym punkcie, oséb trzecich.

14. Uczestnik poprzez przestanie Zgtoszenia, wyraza zgode na publikacje Pracy Konkursowej na Stronie Konkursu,
z zachowaniem postanowien pkt 12 Regulaminu, w trakcie trwania Konkursu oraz po jego zakoriczeniu, do czasu decyzji
Organizatora o zakonczeniu publikacji. Uczestnik oswiadcza, ze poprzez dokonanie Zgtoszenia zgodnie z zasadami
Regulaminu udziela Organizatorowi oraz PepsiCo (kazdemu z nich jako odrebnemu Licencjobiorcy) nieodptatnej
nieograniczonej terytorialnie, na czas nieoznaczony, niewytgcznej licencji na korzystanie z Pracy Konkursowej, w tym
(o ile dotyczy) z oznaczenia marki/znaku towarowego twodrcy Pracy Konkursowej, z prawem do udzielania sublicencji,
w celach zwigzanych z organizacjg Konkursu oraz celach marketingowych i promocyjnych, na nastepujgcych polach
eksploatacji:

a) prawo utrwalania przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nosnikach, co obejmuje
w szczegdlnosci utrwalenie technikg analogowa, cyfrowg i optyczng;

b) prawo czasowego i trwatego zwielokrotniania, publikowania i rozpowszechniania w catosci lub w czesci wszelkimi
znanymi technikami cyfrowymi, analogowymi i optycznymi, w szczegdlnosci drukiem, technikg cyfrowg, technika
reprograficzng;

c) prawo publicznego rozpowszechniania, w szczegdlnosci poprzez publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki
sposdb, aby kazdy mdogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

d) prawo do wielokrotnego publicznego wykonania, wystawiania, wyswietlania albo odtworzenia, faczenia z innymi
utworami i artystycznym wykonaniem, wystepami, produkcjami, do uzytku komercyjnego i niekomercyjnego,
na nosnikach audiowizualnych, multimedialnych, kasetach, tasmach video, dyskach, chipach wszystkich
formatéw, procesédw analogowych i cyfrowych, transmisji na zywo, za posrednictwem ekranu, ekrandw video,
ekranéw cyfrowych, plazmowych, telebiméw, promieni laserowych, dla publicznosci ograniczonej
i nieograniczonej;

e) prawo wprowadzania do pamieci komputera, wykonywania kopii i przetwarzania w jego pamieci;

f) prawo wprowadzenia do obrotu, wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy, w tym technika, reprograficzng,
zapisu magnetycznego, technika cyfrowg;

g) prawo publikacji na nosnikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych);

h) prawo wprowadzenia do sieci Internet;

i) prawo do nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) za pomocg wizji
i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity;

j)  prawo do reemitowania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) za pomocg wizji
i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity;

k) prawo dostosowania do wymagan technicznych Organizatora oraz PepsiCo, w tym prawo dokonywania obrébki
komputerowej, adaptacji i modyfikacji zawartosci, bez naruszania istoty tresci merytorycznej oraz wprowadzania
zmian i modyfikacji, wymaganych przez specyfike medium wykorzystywanego do publicznego rozpowszechniania;

I) prawo eksploatacji przy wykorzystaniu multimedialnych platform cyfrowych;


mailto:promocja@pepsicpace.com

m) prawo do wykorzystania we wszelkiego rodzaju dziataniach reklamowych, promocyjnych, marketingowych, w tym
w zakresie marketingu bezposredniego oraz interaktywnego, niezaleznie od postaci, formy i pola eksploatacji,
w tym w reklamie z wykorzystaniem medialnych srodkéw oddziatywania (np. telewizja, prasa, Internet, telewizja);

n) prawo wykorzystania dla celéw reklamy, promocji, oznaczenia lub identyfikacji PepsiCo, jego publikacji i innych
przejawow jego dziatalnosci, a takze przedmiotdw jego witasnosci; obejmuje to takze utrwalanie i zwielokrotnianie
przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nos$nikach oraz wykonywanie uprawnien
zgodnie z punktami od a) do j),

o) prawo do wykorzystywania Pracy Konkursowej, w catosci lub we fragmentach, do tworzenia utwordw zaleznych,
a nastepnie uzywania tak powstatych utworéw w sposdb wskazany w pkt od a) do n);

p) prawo zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do utwordéw zaleznych powstatych na bazie Pracy Konkursowej
o ktérych mowa w art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (tekst jedn.
Dz. U. Nr 90 poz. 631, 2006 r. ze zmianami).

Jezeli Praca Konkursowa zawiera utwory, z ktérych twodrca Pracy Konkursowej korzysta w oparciu o udzielong licencje,
Uczestnik, na warunkach opisanych powyzej udziela Organizatorowi oraz PepsiCo (kazdemu z nich jako odrebnemu
Licencjobiorcy) nieodptatnej, nieograniczonej terytorialnie, na czas nieoznaczony, niewytgcznej sublicencji na korzystanie
w ramach Pracy Konkursowej.

Organizator oraz PepsiCo (kazdy z osobna) uprawniony bedzie takze do udzielania sublicencji w petnym zakresie licencji
wskazanym powyze;.

15. Zgtoszenia do Konkursu mozna dokonywac od 01.06.2023 roku do 16.07.2023 roku. Przyjecie Zgtoszenia przez system
rejestracyjny Strony Konkursu jest potwierdzone informacjg zwrotng na Stronie Konkursu o tresci ,Dzieki! Twoje
zgtoszenie zostato wystane, damy Ci zna¢ w wiadomosci e-mail, gdy praca zostanie zweryfikowana przez Moderatora.”
lub ,Dzieki! Twoje zgtoszenie zostato przyjete, wystalismy wiadomosci e-mail do Twojego opiekuna prawnego.
Po potwierdzeniu przez niego niezbednych zgdd praca zostanie zweryfikowana przez Moderatora. Damy Ci znac
w wiadomosci e-mail, gdy to nastgpi”. Informacja zwrotna na Stronie Konkursu nie potwierdza poprawnosci Zgtoszenia
z trescig Regulaminu, a tylko fakt zarejestrowania Zgtoszenia w systemie teleinformatycznym.

NAGRODY W KONKURSIE
16. Dla laureatéw Konkursu ufundowano nastepujace nagrody:

a) Nagroda numer 1 w postaci przestrzeni reklamowej YouTube o maksymalnej estymowanej wartosci 40 590 zt
brutto wraz z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym
kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez
PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy
o podatku dochodowym od osdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 18 (stownie: osiemnascie) nagréod numer 1 w postaci przestrzeni reklamowej YouTube,

ktore bedg realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

b) Nagroda numer 2 w postaci przestrzeni reklamowej Facebook o maksymalnej estymowanej wartosci 19 680 zt
brutto wraz z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym
kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez
PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy
o podatku dochodowym od o0sdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 18 (stownie: osiemnascie) nagréd numer 2 w postaci przestrzeni reklamowej Facebook,

ktore bedg realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

c) Nagroda numer 3 w postaci przestrzeni reklamowej Instagram o maksymalnej estymowanej wartosci 19 680 zt
brutto wraz z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym
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kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez
PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktéorym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy
o podatku dochodowym od osdéb fizycznych i wptacana wiasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 18 (stownie: osiemnascie) nagréd numer 3 w postaci przestrzeni reklamowej Instagram,

ktdre bedg realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

d) Nagroda numer 4 w postaci przestrzeni reklamowej TikTok o0 maksymalnej estymowanej wartosci 30 750 zt brutto
wraz z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym kwota
dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez PepsiCo na
poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku
dochodowym od osdb fizycznych i wptacana wiasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 18 (stownie: osiemnascie) nagréd numer 4 w postaci przestrzeni reklamowej TikTok, ktére bedg

realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

e) Nagrodanumer 5w postaci przestrzeni reklamowej Spotify o maksymalnej estymowanej wartosci 12 300 zt brutto
wraz z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym kwota
dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez PepsiCo na
poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktéorym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku
dochodowym od o0sdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 16 (stownie: szesnascie) nagrod numer 5 w postaci przestrzeni reklamowej Spotify, ktére bedg

realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

f) Nagroda numer 6 w postaci przestrzeni reklamowej DOOH (digital out of home — nosnik cyfrowy zewnetrzny)
w 6 miastach (Warszawa, Krakéw, Katowice, tédz, Wroctaw, Gdanisk) o maksymalnej estymowanej wartosci
14 132,70 zt brutto wraz z dodatkowg nagrodg pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto,
przy czym kwota dodatkowe]j nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana
przez PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy
o podatku dochodowym od osdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 12 (stownie: dwanascie) nagréd numer 6 w postaci przestrzeni reklamowej DOOH, ktére bedg

realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

g) Nagroda numer 7 w postaci przestrzeni reklamowej OOH CLP (out of home/city light — nosnik reklamowy
o wymiarach okoto 1,2 x 1,8 metra) w 6 miastach (Warszawa, Krakéw, Katowice, tddz, Wroctaw, Gdansk)
o maksymalnej estymowanej wartosci 4 407,18 zt brutto wraz z dodatkowg nagrodg pieniezng w wysokosci
11,11% zt finalnej wartosci nagrody brutto, przy czym kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana
bezposrednio laureatowi, lecz jest potrgcana przez PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego,
o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych i wptacana wtasciwemu
organowi podatkowemu.

tacznie ufundowano 20 (stownie: dwadziescia) nagréd numer 7 w postaci przestrzeni reklamowej OOH CLP, ktore

beda realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

h) Nagroda numer 8 w postaci przestrzeni reklamowe] stanowigcej % powierzchni OOH (mural) o maksymalnej
estymowane]j wartosci 15 893,90 zt brutto wraz z dodatkowa nagroda pieniezng w wysokosci 11,11% zt finalnej
wartosci nagrody brutto, przy czym kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie jest wyptacana bezposrednio
laureatowi, lecz jest potrgcana przez PepsiCo na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o ktéorym mowa
w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od osdb fizycznych i wptacana wiasciwemu organowi
podatkowemu. Na jednym muralu pojawig sie 4 (stownie: cztery) nagrodzone Prace Konkursowe.

tacznie ufundowano 16 (stownie: szesnascie) nagréod numer 8 w postaci przestrzeni reklamowej stanowiacej %

powierzchni OOH (mural), ktére bedg realizowane zgodnie z postanowieniami pkt 24 Regulaminu.

Finalna wartos¢ nagrdéd brutto oraz zryczattowanego podatku dochodowego od nagrdd zostanie potwierdzona po

zakupie przestrzeni reklamowych przez PepsiCo (moze sie réznic¢ dla poszczegdlnych okreséw publikacji).



17. Nagrody nie podlegajg wymianie na gotéwke ani na inng nagrode. Prawo do nagrody nie moze by¢ przeniesione na
rzecz osob trzecich.

ODPOWIEDZIALNOSC PODATKOWA
18. Organizator oswiadcza, iz nagrody w ramach niniejszego Konkursu sg przekazywane zgodnie z przepisami Ustawy
z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1387 ze zm.).

MIEJSCE | TERMINY WYtONIENIA LAUREATOW

19. Konkurs podzielony jest na 3 Etapy zgodnie z pkt 6 Regulaminu. Wszystkie nagrody w Konkursie zostang przyznane
przez komisje, zwang dalej ,Komisj3”, powotang przez Organizatora. W skfad Komisji wchodzg przedstawiciele
Organizatora, Moderatora i PepsiCo (w liczbie 1 przedstawiciel Organizatora, 2 przedstawicieli Moderatora,
1 przedstawiciel PepsiCo) oraz ambasadorzy zaproszeni do udziatu w obradach Komisji: Bedoes2115 - Borys Przybylski,
Nowciax - Piotr Nowak, Nita - Anita Dudczak.

Do 5 dni roboczych po zakonczeniu trwania I, Il i lll Etapu Konkursu Komisja wybierze:

- 6 (stownie szesciu) laureatéw nagrody numer 1 w postaci przestrzeni reklamowej YouTube, sposrod Uczestnikow,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w danym Etapie, w kategorii VIDEO.

- 6 (stownie szesciu) laureatéw nagrody numer 2 w postaci przestrzeni reklamowej Facebook, sposrdd Uczestnikow,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w danym Etapie, w kategorii PHOTO, PRINT, TEXT lub VIDEO.

- 6 (stownie szesciu) laureatow nagrody numer 3 w postaci przestrzeni reklamowej Instagram, sposréd Uczestnikow,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w danym Etapie, w kategorii PHOTO, PRINT, TEXT lub VIDEO.

- 6 (stownie szesciu) laureatéw nagrody numer 4 w postaci przestrzeni reklamowe] TikTok, sposréod Uczestnikow,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w danym Etapie, w kategorii VIDEO.

Do 5 dni roboczych po zakonczeniu trwania | i Il Etapu Konkursu Komisja wybierze:

- 6 (stownie szesciu) laureatéw nagrody numer 5 w postaci przestrzeni reklamowej Spotify, sposréd Uczestnikéw,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszer do Konkursu w danym Etapie w kategorii PHOTO, PRINT, AUDIO.

Do 5 dni roboczych po zakonczeniu trwania lll Etapu Konkursu Komisja wybierze:

- 4 (stownie czterech) laureatéw nagrody numer 5 w postaci przestrzeni reklamowej Spotify, sposréd Uczestnikow,
ktorzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w danym Etapie w kategorii PHOTO, PRINT, AUDIO.

Do 5 dni roboczych po zakonczeniu trwania Il Etapu Konkursu Komisja wybierze:

- 12 (stownie dwunastu) laureatéw nagrody numer 6 w postaci przestrzeni reklamowej DOOH (digital out of home — nosnik
cyfrowy zewnetrzny), sposrdd Uczestnikdw, ktérzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu w Etapie | i/lub Etapie Il,
w kategorii PHOTO, PRINT lub VIDEO.

- 20 (stownie dwudziestu) laureatéw nagrody numer 7 w postaci przestrzeni reklamowej OOH CLP (out of home/city light
— nosnik reklamowy o wymiarach 1,2x1,8 metra), ktérzy dokonali poprawnych Zgtoszen do Konkursu Etapie | i/lub Etapie
Il w kategorii PRINT.

- 16 (stownie szesnastu) laureatéw nagrody numer 8 w postaci przestrzeni reklamowej OOH (mural), ktorzy dokonali
poprawnych Zgtoszen do Konkursu Etapie | i/lub Etapie Il, w kategorii PHOTO lub PRINT.

Posiedzenia Komisji bedg odbywaty sie w dni robocze, to jest od poniedziatku do pigtku, za wyjatkiem dni ustawowo
wolnych od pracy.

20. Komisja oceni catoksztatt zgtoszonych Prac Konkursowych oceniajgc kreatywnosé, oryginalnosé i styl Pracy
Konkursowej prezentujgcej tworczos¢ wtasng Uczestnika Konkursu, mieszczacy sie w ramach szeroko pojetego hasta
»Wyraz swojg unikalng perspektywe — pokaz nam co tworzysz”. Komisja przyzna nagrody jedynie Uczestnikom bedgcym
autorami tych Prac Konkursowych, ktére w opinii Komisji sg najlepsze pod wzgledem ww. kryteriéw.

Komisja zastrzega sobie prawo do wyboru mniejszej liczby laureatéw niz przewidziana pula nagrdéd, w przypadku,
gdy Prace Konkursowe nie bedg spetniaty kryteriow oceny na poziomie wystarczajgcym do przyznania nagrod i publikacji
Prac Konkursowych w przestrzeni reklamowej stanowigcej nagrody, w subiektywnej ocenie Komisji. W takim przypadku

8



nagroda nie jest wydawana i pozostaje w dyspozycji PepsiCo, ktére moze podja¢ decyzje o wykorzystaniu innej Pracy
Konkursowej do publikacji w ramach nagrody (wybra¢ wraz z Organizatorem i Moderatorem laureata rezerwowego
albo wybraé laureata nieprzyznanej nagrody przy kolejnym posiedzeniu Komisji) lub materiatu spoza zgtoszen Uczestnikow
Konkursu.

21. O przyznaniu nagrody i jej rodzaju laureat zostanie powiadomiony poprzez wystanie przez Organizatora, na adres
e-mail podany w trakcie Zgtoszenia do Konkursu, wiadomosci e-mail w ciggu 10 dni roboczych od momentu przyznania
nagrody, czyli nie pdzniej niz do dnia 04.08.2023 roku.

22. W przypadku negatywnej weryfikacji parametréw technicznych Pracy Konkursowej niezbednych dla realizacji nagrody
Organizator w kazdym czasie trwania Konkursu oraz do zakonczenia okresu wydan nagréd wskazanego
w pkt 24 Regulaminu, moze wezwac laureata Konkursu do dostania plikdw Pracy Konkursowej, niezbednych do realizacji
nagrody w wymaganej formie, formacie i o parametrach technicznych wskazanych w wiadomosci e-mail wystanej na adres
e-mail podany w Zgtoszeniu.

23. Prawo laureata do nagrody wygasa, jesli w terminie wskazanym w wiadomosci e-mail laureat nie przekaze
Organizatorowi lub podmiotowi wskazanemu przez Organizatora Pracy Konkursowej w wymaganej formie, formacie
i 0 parametrach technicznych wskazanych w wiadomosci e-mail zgodnie z pkt 22 Regulaminu. W takim wypadku nagroda
nie jest wydawana i pozostaje w dyspozycji PepsiCo, ktére moze podjg¢ decyzje o wykorzystaniu innej Pracy Konkursowej
do publikacji w ramach nagrody (wybra¢ wraz z Organizatorem i Moderatorem laureata rezerwowego albo wybrac
laureata nieprzyznanej nagrody przy kolejnym posiedzeniu Komisji) lub materiatu spoza zgtoszern Uczestnikdw Konkursu.

WYDAWANIE NAGROD

24. Organizator po wytonieniu laureatéw niezwtocznie przekazuje wybrane Prace Konkursowe do publikacji w przestrzeni
reklamowej PepsiCo. Po pozytywnej weryfikacji wymagan technicznych niezbednych do publikacji Pracy Konkursowej,
PepsiCo realizuje wydanie naleznej nagrody poprzez publikacje nagrodzonej Pracy Konkursowej w terminie do dnia
30.09.2023 roku, w wygranej przez laureata przestrzeni reklamowej stanowigcej nagrode, z uwzglednieniem ponizszych
zatozen. Praca Konkursowa publikowana jest wraz z oznaczeniami Pepsi Space, w szczegdlnosci grafika promocyjna
stanowigcg ramke dla Pracy Konkursowej. Wzdr przyktadowej grafiki promocyjnej stanowigcej rame stanowi Zatgcznik
nr 1 do niniejszego Regulaminu. O terminie realizacji publikacji Organizator poinformuje laureata w wiadomosci e-mail
na adres podany w Zgtoszeniu.

Nagroda numer 1 w postaci przestrzeni reklamowej YouTube publikowana jest w postaci video o dtugosci 6", 15" albo 30",
w zaleznosci od parametrow nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametrow przestrzeni reklamowej
wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez maksymalnie jeden wybrany przez PepsiCo tydzien, rotujgc z innymi
nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach danej przestrzeni reklamowej.

Nagroda numer 2 w postaci przestrzeni reklamowej Facebook w postaci video o dtugosci 3", 6", 10", 15", 30”
albo materiatu statycznego w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametrow
przestrzeni reklamowej wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez maksymalnie jeden wybrany przez PepsiCo tydzien,
rotujac z innymi nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach danej przestrzeni reklamowej.

Nagroda numer 3 w postaci przestrzeni reklamowej Instagram publikowana jest w postaci video albo stories albo reels
albo materiatu statycznego, w zaleznosci od parametrow nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametrow
przestrzeni reklamowej wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez maksymalnie jeden wybrany przez PepsiCo tydzien,
rotujgc z innymi nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach danej przestrzeni reklamowej.

Nagroda numer 4 w postaci przestrzeni reklamowej TikTok publikowana jest w postaci video o dtugosci 3", 6", 10", 15"
albo 30” w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametréw przestrzeni reklamowej
wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez maksymalnie jeden wybrany przez PepsiCo tydzien, rotujgc z innymi
nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach danej przestrzeni reklamowej.



Nagroda numer 5 w postaci przestrzeni reklamowej Spotify publikowana jest w postaci audio do 30" albo baneréw
statycznych, w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametréw przestrzeni
reklamowej wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez maksymalnie jeden wybrany przez PepsiCo tydzien, rotujac
z innymi nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach danej przestrzeni reklamowej.

Nagroda numer 6 w postaci przestrzeni reklamowej DOOH (digital out of home — nosnik cyfrowy zewnetrzny) publikowana
jest w postaci video do 10" albo materiatéw statycznych, w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej
oraz wyboru parametréw przestrzeni reklamowej wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez jeden miesigc (sierpien
2023), rotujgc z innymi nagrodzonymi Pracami Konkursowymi w ramach przestrzeni reklamowej w 6 miastach
(w Warszawie, Krakowie, Katowicach, todzi, Wroctawiu i w Gdansku, po jednej przestrzeni reklamowej w kazdym miescie).
Nagroda numer 7 w postaci przestrzeni reklamowej OOH CLP (out of home/city light) publikowana jest w postaci wydruku
na przestrzeni reklamowej o powierzchni okoto 1,2 x 1,8 m, w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej
oraz wyboru parametrow przestrzeni reklamowej wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez jeden miesigc (sierpien
2023), w ramach przestrzeni reklamowej w 6 miastach (w Warszawie, Krakowie, Katowicach, todzi, Wroctawiu
i w Gdansku, po jednej przestrzeni reklamowej w kazdym miescie).

Nagroda numer 8 w postaci przestrzeni reklamowej stanowigcej % powierzchni OOH (mural) publikowana jest w postaci
muralu, w zaleznosci od parametréw nagrodzonej Pracy Konkursowej oraz wyboru parametréw przestrzeni reklamowej
wykupionej i wskazanej przez PepsiCo, przez jeden miesigc (sierpien 2023), wspétdzielgc nosnik z 3 innymi nagrodzonymi
Pracami Konkursowymiw ramach jednej przestrzeni reklamowej sposrdd lokalizacji: w Warszawie (ul. Batorego/Putawska,
Plac Unii City Shopping vis a vis Pola Mokotowskie), todzi (ul. Piotrkowska 217), Gdansku (ul. Chtopska/Kotobrzeska,
kier. Ergo Arena, Galeria Przymorze) oraz Wroctawiu (Most Grunwaldzki, ul. Wybrzeze Stowackiego 5). O wyborze
lokalizacji dla danej nagrodzonej Pracy Konkursowej i publikowanych z nig innych nagrodzonych Pracach Konkursowych
decyduje Komisja.

Koszty zwigzane z realizacjg nagrdd ponosi PepsiCo. Organizator i PepsiCo nie ponoszg odpowiedzialnosci za niemoznos¢
realizacji nagrody z przyczyn lezgcych po stronie laureata Konkursu, w szczegdlnosci nie przestania Pracy Konkursowej
w jakosci i o parametrach technicznych niezbednych do publikacji w wybranej i zakupionej przez PepsiCo przestrzeni
reklamowej.

W przypadku ograniczen w realizacji ustug niezbednych do realizacji nagrdéd, w zwigzku z sytuacja niezaleing
od Organizatora i PepsiCo, czas realizacji nagrody moze ulec zmianie, o czym Organizator poinformuje laureata
w wiadomosci e-mail na adres podany w Zgtoszeniu.

OGLASZANIE WYNIKOW

25. Lista laureatdéw w postaci nickéw podanych przez nagrodzonych Uczestnikdéw jest dostepna w siedzibie Organizatora.
Organizator zastrzega sobie prawo do zamieszczenia wizualizacji publikacji wybranych prac w przestrzeni publicznej na
Stronie Konkursu w sekcji ,, To jest Wasz Space”.

UStUGA SWIADCZONA DROGA ELEKTRONICZNA

26. Niniejszy Regulamin stanowi regulamin swiadczenia ustugi elektronicznej dostepu do tresci zawartych na stronach
zwigzanych z udziatem w Konkursie. Ustugi opisane w niniejszym punkcie Swiadczone sg nieodptatnie. Uzytkownik moze
skorzystad z ustugi wielokrotnie z ograniczeniami wynikajgcymi z tresci Regulaminu. Uzytkownik moze skontaktowac sie
z Organizatorem pod adresem e-mail: promocja@ pepsispace.com.

26.1. Korzystanie z ustugi elektronicznego dostepu do stron internetowych zwigzanych z udziatem w Konkursie wymaga
sprzetu z dostepem do sieci Internet; z aktualnym systemem Windows, Mac OS na komputerach, Android, iOS
na urzadzeniach mobilnych i przegladarky internetowg Chrome w wersji min. 98, FireFox min. 93, Safari min. 14
lub Android, i0S, wtgczonej obstugi plikdw cookie i JavaScript. Za dostep do sieci Internet operator, z ustug ktérego
korzysta Uzytkownik moze pobrac optate zgodnie z taryfg. Organizator informuje, ze z uwagi na publiczny charakter sieci
Internet, korzystanie ze stron internetowych zwigzanych z udziatem w Konkursie moze wigzaé sie z zagrozeniem
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pozyskania danych przez osoby nieuprawnione, dlatego Uzytkownicy powinni stosowa¢ witasciwe srodki techniczne, ktére
zminimalizujg takie zagrozenia, w szczegdlnosci poprzez stosowanie oprogramowania antywirusowego i zapory sieciowej.
26.2. Uzytkownikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji, co do sposobu realizacji ustugi opisanej w punkcie powyzej,
w sposdb wskazany w pkt 28 Regulaminu. Organizator rozstrzyga reklamacje w sposdb i w terminie wskazanym w pkt 29
i 30 Regulaminu. Uzytkownik zobowigzuje sie nie dostarczaé za posrednictwem ustugi, opisanej w punkcie 26 powyzej,
tresci o charakterze bezprawnym. Uzytkownik moze wypowiedzie¢ ustugi elektroniczne, wskazane w punkcie 26 powyzej,
w kazdym czasie przed ich realizacjg (przed wystaniem Zgtoszenia do Konkursu).

DANE OSOBOWE

27. Przetwarzanie danych osobowych

27.1. Przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie oraz prowadzenie przez
wspotadministratoréw dziatan promocyjnych, w tym marketingu bezposredniego produktow i profilowania
Uzytkownikdéw.

Przystepujac do Konkursu Uczestnik podaje nastepujgce dane osobowe: imie, nazwisko, nick, adres e-mail, numer
telefonu, date urodzenia, link do konta social media, adres IP urzagdzenia za pomoca ktérego wysyfane jest Zgtoszenie
do Konkursu, wizerunek (o ile zostanie utrwalony w Pracy Konkursowej) poprzez akceptacje Regulaminu potwierdza brak
powigzania z Organizatorem, Moderatorem, spdtkami z grupy PepsiCo i podmiotami dziatajgcymi na ich zlecenie;
w przypadku Uczestnika, ktéry nie ukonczyt 18. roku zycia podaje sie adres e-mail przedstawiciela ustawowego; ktére
beda przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, wydania nagrdd, a takze w celu rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji Uczestnikdw oraz przeprowadzania dziatan promocyjnych.

Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych w ww. zakresie przetwarzane sg na podstawie
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,RODO”) - Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119.1 oraz przepiséw powszechnie
obowigzujgcych. Podanie przez Uczestnika Konkursu i jego przedstawiciela ustawowego danych osobowych ma charakter
dobrowolny, lecz niezbedny do wziecia udziatu w Konkursie i wydania nagrody.

Wspdtadministratorami danych osobowych Uczestnikéw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych s3:

a) Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie pod adresem 03-736 Warszawa,
Plac Konesera 12 (zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, pod numerem KRS: 0000097597, NIP: 5260210530, REGON: 012610700),

b) PepsiCo Consulting Polska Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem 03-736 Warszawa, Plac Konesera 12
(zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy
w Warszawie, pod numerem KRS: 0000369379, NIP: 1132818376, REGON: 142654177),

(okreslani w niniejszym Regulaminie jako ,, Wspétadministratorzy”).

Zasadnicza tresé uzgodnien pomiedzy Wspdtadministratorami jest dostepna pod adresem:
https://www.pepsicopoland.com/ochrona-danych-osobowych.

Petna tresé polityki prywatnosci Wspodtadministratoréow, zawierajaca informacje wymagane
na podstawie art. 13 i 14 RODO jest dostepna pod adresem:

https://www.pepsi.pl/pdf/PEPSICO Polityka prywatnosci dzialan marketingowych PEPSI.pdf

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych zostato powierzone spétce
Agencja Reklamowa Avanti sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Sulejéwku (05-070) przy ul. Reymonta 4A oraz spotce Feeders
Agency Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie ul. Mazowiecka 9; 00-052 Warszawa, na podstawie zawartej umowy
0 powierzeniu przetwarzania danych osobowych. Dane osobowe Uczestnikbw mogg zosta¢ ujawnione przez
Wspadtadministratoréw i Organizatora podmiotom i organom, ktérym Wspadtadministratorzy i Organizator sg zobowigzani
lub upowaznieni udostepni¢ dane osobowe na podstawie powszechnie obowigzujacych przepiséow prawa, jak réwniez
dostawcom przestrzeni reklamowych stanowigcych nagrody i koordynujacych ich zakup celem wydania nagrdd,
podmiotom $wiadczgcym ustugi kurierskie lub pocztowe celem doreczenia odpowiedzi na reklamacje. Do danych
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osobowych Uczestnikbw mogg tez mieé dostep podmioty przetwarzajgce dane osobowe na zlecenie
Wspdtadministratoréw, Organizatora i Moderatora, w tym agencje marketingowe, podmioty ksiegowe lub informatyczne.
Celem przetwarzania danych podawanych przez Uczestnikdw Konkursuiich przedstawicieli ustawowych jest umozliwienie
uczestnictwa w Konkursie ,Pepsi Space Polska”, w tym: umozliwienie wydania nagréd w Konkursie, wypetnienie
obowigzkéw podatkowych i rachunkowych zwigzanych z przyznaniem nagréd, a takie prowadzenie
przez Wspodtadministratoréw dziatan promocyjnych produktéw napojowych w szczegdlnosci produktéw pod markg Pepsi,
w tym marketingu bezposredniego tych produktéw. Dziatania marketingowe mogg by¢ dostosowywane do odbiorcy
za pomocy profilowania danych osobowych oséb odwiedzajgcych strone Konkursu, takich jak wiek, pte¢ lub miejsce
zamieszkania, a takze personalizowane w oparciu o dane od dostawcow zewnetrznych, takich jak portal Facebook,
w celach jak najlepszego dopasowania przesytanych informacji handlowych do oczekiwan i preferencji ich odbiorcéw.
Uczestnikom Konkursu i ich przedstawicielom ustawowym przystuguje prawo sprzeciwu na wykorzystanie ich danych
osobowych w celu profilowania. Wiecej informacji na temat profilowania znajduje sie w polityce prywatnosci
pod adresem: https://www.pepsi.pl/pdf/PEPSICO Polityka prywatnosci dzialan marketingowych PEPSI.pdf

Niewyrazenie zgody na otrzymywanie informacji marketingowych nie oznacza braku mozliwosci wziecia udziatu
w Konkursie.

Osobom powierzajagcym dane osobowe przystuguje prawo dostepu do takich danych, sprostowania, uzupetniania,
poprawiania, zgdania usuniecia, wyrazenia sprzeciwu, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych oraz wniesienia
sprzeciwu wobec ich przetwarzania. Kazda osoba czyjej dane sg przetwarzane ma prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego powotanego w celu ochrony praw w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych. W celu uzyskania
informacji na temat przetwarzania swoich danych osobowych, a takze skorzystania z praw, o ktérych mowa powyzej,
kazda osoba, ktdérej dane sg przetwarzane moze zwrdci¢ sie do Wspdtadministratora drogg korespondencyjng
pod adresem Plac Konesera 12, 03-736 Warszawa z dopiskiem ,Dane osobowe — napoje”, wysta¢ wiadomos¢ e-mail
na adres: konsument@pepsico.com lub zadzwoni¢ pod numer infolinii 801-392-900 (optata zgodnie z taryfg operatora).

27.2. Przetwarzanie danych osobowych w celu marketingu bezposredniego.

Uczestnicy Konkursu przystepujagc do Konkursu moga opcjonalnie wyrazi¢ zgode na otrzymywanie informacji
marketingowych w zakresie i od podmiotéw wskazanych w formularzu zgdd. Wyrazenie zgdd nie jest warunkiem
uczestnictwa w Konkursie.

ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

28. Reklamacje moggq by¢ zgtaszane przez Uczestnikdw Konkursu na pismie na adres: Agencja Reklamowa Avanti sp. z o.0.
sp.k., ul. Reymonta 4A, 05-070 Sulejéwek z dopiskiem ,Pepsi Space Polska — reklamacja” lub e-mailem na adres:
promocja@pepsispace.com z dopiskiem w tytule , Pepsi Space Polska — reklamacja”, najpdzniej do dnia 17.10.2023 roku

(data nadania — stempla pocztowego w przypadku ztozenia reklamacji pocztg albo data wprowadzenia wiadomosci e-mail
przez Uczestnika do systemu teleinformatycznego w sposéb umozliwiajgcy dotarcie wiadomosci e-mail do Organizatora
w wypadku ztozenia reklamacji e-mailem), z zastrzezeniem, iz reklamacje dotyczace trudnosci z wystaniem Zgtoszenia do
Konkursu nalezy zgtasza¢ niezwtocznie w wiadomosci e-mail na adres: promocja@pepsispace.com, nie pdzniej niz w dniu

nastepujgcym po dniu wystgpienia trudnosci.

29. Reklamacje rozpatruje Komisja, ktorej sktad zostanie wytoniony przez Organizatora.

30. Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczac od dnia nastepujgcego po dniu wptyniecia reklamacji
do Organizatora wtgczajgc dzien wystania zawiadomienia o wyniku reklamacji (w przypadku zgtoszenia reklamacji poprzez
e-mail, odpowiedz? zostanie wystana na adres e-mail wskazany przez osobe sktadajgcg reklamacje, chyba ze zostang
wskazane innego rodzaju dane kontaktowe). Rozpatrywanie reklamacji trwa najpdzniej do dnia 31.10.2023 roku wtgczajgc
w to wystanie zawiadomienia do Uczestnika o wyniku reklamacji. Fakt skorzystania lub nieskorzystania z trybu
postepowania reklamacyjnego opisanego powyzej, ani wynik rozpoznania reklamacji w zaden sposdb nie ograniczajg
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prawa do ztozenia i rozpoznania reklamacji po zakoniczeniu okresu trwania Konkursu, ewentualnie dochodzenia nie
zaspokojonych roszczen w drodze postepowania sgdowego.

POSTANOWIENIA KONCOWE
31. Niniejszy Regulamin udostepniony jest Uczestnikom Konkursu do wgladu w siedzibie Organizatora oraz na stronie
https://pl.pepsispace.com. Na pisemne zyczenie Uczestnika Konkursu, otrzyma on kopie Regulaminu po przestaniu przez

niego zaadresowanej optacone koperty zwrotnej na adres: Agencja Reklamowa Avanti sp. z 0.0. sp.k., ul. Reymonta 4A,
05-070 Sulejowek z dopiskiem ,,Pepsi Space Polska - Regulamin”.

32. W Konkursie mozna bra¢ udziat wytgcznie osobiscie. Niedopuszczalne jest dokonywanie Zgtoszerh do Konkursu
w imieniu oséb trzecich ze stworzonych fikcyjnych kont e-mail ani za posrednictwem ich kont e-mail. Organizator zastrzega
sobie prawo do wykluczenia z Konkursu tych Uczestnikéw Konkursu, ktérzy naruszyli postanowienia Regulaminu,
w szczegdlnosci poprzez zaktadanie fikcyjnych kont e-mail oraz w przypadku stwierdzenia, ze Uczestnik wptywa
na przebieg Konkursu w sposdb nieuprawniony poprzez uzycie narzedzi programistycznych lub inne dziatania ingerujace
w bezpieczenstwo, budowe lub funkcjonowanie strony Zgtoszen do Konkursu. W takim przypadku wszystkie dokonane
przez Uczestnika w trakcie trwania Konkursu Zgtoszenia nie sg uwzgledniane w Konkursie (sg anulowane), a w przypadku
wygrania nagrody/nagréd prawo do nagréd wygasa. Niewydane nagrody pozostajg w dyspozycji Organizatora.

34. Regulamin stanowi jedyny dokument okreslajacy zasady Konkursu. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe majg
wyltacznie charakter informacyjny.

35. Infolinia dotyczgca Konkursu czynna jest od poniedziatku do pigtku w godzinach 9:00-16:00 (z wytgczeniem dni
wolnych od pracy i swigtecznych) pod numerem telefonu (22) 378-11-62 — optata wedtug stawki operatora. Pytania
dotyczace Konkursu mozna kierowaé mailem na adres: promocja@pepsispace.com.

36. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, jezeli nie wptynie ona na pogorszenie warunkdéw uczestnictwa
w Konkursie. Zmiany postanowien niniejszego Regulaminu wchodzg w zycie od dnia nastepnego po dniu zamieszczenia
ich na Stronie Konkursu. Zmiany Regulaminu bedg ogtaszane na stronie internetowej https://pl.pepsispace.com

Organizator zastrzega sobie prawo do:
a) odstgpienia od organizowania Konkursu bez podania przyczyny;
b) nierozstrzygniecia Konkursu i niewytonienia laureatéw we wszystkich lub w niektérych Kategoriach, w szczegélnosci
w przypadku zbyt matej liczby przestanych prac we wszystkich lub w danej Kategorii.

37. W sprawach nieunormowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg obowigzujace przepisy prawa.

38. Integralng czes¢ niniejszego Regulaminu stanowi Zatgcznik nr 1.
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Zalacznik nr 1 Wz6r przyktadowej grafiki promocyjnej stanowigcej ramke.

WE DON'T NEED ALL THAT SPACE. = \@PEPS] '
THE REST IS FOR YOU. Y ¢ SPACE |
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